
เปา้หมายและผลการด าเนินงาน

เป้าหมายระยะยาวปี 2573

ผลการด าเนินงานปี 2567:

สุขภาพและสุขภาวะที่ดี

70% ของยอดขายมาจากผลิตภัณฑ์และบริการแบบ B2B และ B2C ท่ีส่งเสริมสุขภาพและสุขภาวะท่ีดี

เป้าหมายปี 2567

47% ของยอดขายมาจากผลิตภัณฑ์และบริการแบบ B2B และ B2C ท่ีส่งเสริมสุขภาพและสุขภาวะท่ีดี

50% ของยอดขายมาจากผลิตภัณฑ์ส่งเสรมิสุขภาพและสุขภาวะท่ีดี

1% ของผลิตภัณฑ์อาหารเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีปรบัลดไขมัน ไขมันทรานส์ ไซเดียม และน ้าตาลลง

7% ของผลิตภัณฑ์อาหารเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีปรับเพ่ิมคุณค่าทางโภชนาการ เช่น ไฟเบอร์ วิตามิน แร่ธาตุ สารพฤกษเคมี  
(Phytochemicals) หรือวัตถุเจือปนอาหาร (Functional Food Additives)

38% ของผลิตภัณฑ์อาหารเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีความปลอดภัยต่อผู้บริโภคทุกช่วงวัย ตั้งแต่เด็กจนถึงผู้สูงอายุ

12% ของยอดขายมาจากผลิตภัณฑ์และบริการท่ีส่งเสริมสขุภาพและสุขภาวะท่ีดี

5% ของยอดขายมาจากสินค้าบริโภคท่ีดีต่อสุขภาพผ่านการปรับปรงุหรอืพัฒนาสูตร
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โอกาสและความท้าทาย

โอกาสและความท้าทายคุณภาพและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์เป็นพ้ืนฐานส าคัญสู่การต่อยอดผลิตภัณฑ์ท่ีมุ่งเน้นสุขภาพและสขุภาวะท่ีดี
ส าหรับผู้บริโภคทุกช่วงวัย ในฐานะผู้น าด้านค้าปลีกและค้าส่งบริษทัฯตระหนักถึงความส าคัญอย่างยิ่งท่ีต้องพัฒนากระบวนการด าเนินการของ
ตนเองและส่งเสริมสมรรถนะของคู่ค้าเพ่ือยกระดับความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ พร้อมท้ังพัฒนาสินค้าท่ีส่งเสรมิสุขภาพและสุขภาวะท่ีดี รวมถงึ
พัฒนาระบบตรวจสอบย้อนกลับเพ่ือแสดงถึงความโปรง่ใสของแหล่งท่ีมาของวัตถุดิบ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคท่ีให้
ความส าคัญกับสุขภาพมากขึ้น อันน าไปสู่การส่งเสริมสุขภาพของประชากรโดยรวม

นโยบายและแนวทางการด าเนินงาน

บริษัทฯ มุ่งม่ันท่ีจะเพ่ิมเปอร์เซ็นต์ยอดขายผลติภัณฑ์และบริการในรูปแบบ B2B และ B2C เพ่ือส่งเสริมสุขภาพและสุขภาวะท่ีดี ให้เป็น 70% 
ภายในปี 2573 ด้วยความร่วมมือตลอดห่วงโซ่อุปทาน รวมถึงการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานปลอดภัยของอาหารตั้งแต่ต้นน ้าถึงปลายน ้า 
นอกจากน้ี บริษัทฯ ยังสร้างความตระหนักความรู้แก่ผู้บริโภคผ่านระบบ i-Trace เพ่ือให้สามารถตรวจสอบย้อนกลับสินค้าผ่าน QR Code
ติดตามแหล่งท่ีมาของผลิตภัณฑ์ แสดงข้อมูลโภชนาการ และสูตรอาหารเพ่ือสุขภาพ


